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GRABADO EN EL ESTUDIO DEL
ABASTO POR ALVARO VILLAGRA,
EL SUCESOR DE "CHOCHO" TIENE

COLORES Y SONIDOS QUE DENO-
TAN LA SUPERACION ARTISTICA
ALCANZADA POR EL EX ARBOL.

TEXTO
NANCY HOUGHAM
FOTOGRAFIA

GENTILEZA DEL ARTISTA

En “Loco!”, Edu Schmidt
despliega su talento como
multiinstrumentista para

darle una vuelta de rosca a los
nuevos temas que atraviesan
los género del rock, el ska'y
los ritmos rioplatenses; hasta
llegar a un tango escrito en
homenaije al lugar que lidero
la escena en ladécadade 80y
90: Cemento. El material inclu-
ye diez canciones e invitados
de lujo como Jorge Serrano,
de Los Auténticos Decadentes;
Sebastian Teysera, de La Vela
Puerca; y los guitarristas de

el gran Edmundo Rivero: Juan
Carlos y Jorge Cordone.

Son diez temas concisos.

Edu: Ahora los tiempos para
escuchar son cada vez menos
y necesitds apuntar a lo
mejor que tenés, poniendo las
canciones que mas te gustan
adelante. Como productor
hago lo mismo para los discos
de otros. Después en el show
trabajas el tiempo de otra
manera porque ya es gente
que te viene a ver y esta mas
relajada.

Un disco ahora lo peleéds en
las redes sociales, asi que de
movida tiene que estar buena
la tapay el primer tema.

El arte no pasa precisamen-
te desapercibido.

Edu: Si, un amigo que tiene
una constructora me presté un
biombo y las fotos donde sali
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YO COMPONGO PARA
TOCAR EN VIVO POR-
QUE ES LO QUE ME
GUSTA. AL REVES DE
OTROS MUSICOS, QUE
NO LES QUEDA OTRA
QUE SALIR A DEFENDER
EL DISCO.”

colgado de cabeza abajo son
reales. Ya estamos pensando
un video y tratando de que

la salida del disco sea de

una forma particular. Por ahf
llevandoselos a los fanaticos a
la casa.

En principio esta disponible
de manera virtual para que
la gente lo vaya asimilando.

Edu: Si, en un mes de forma
fisica y el 20 de mayo, obvia-
mente, en el Centro Cultural
Matienzo.

No falta demasiado. ;Cémo
visualizas el show de pre-
sentacion?

Edu: Lo estamos planificando
sobre la marcha, pero segu-
ramente el eje sera el disco
nuevo y, como siempre, repa-
saremos los anteriores. A eso
se le sumaran canciones mias
de la etapa de Arbol y algunos
covers. El show esta pensado
para que hasta la persona que
no escuchd mis temas vayay
se divierta. También hay una
particularidad que incorporé

hace dos afos, sobre todo

en los shows de Capital, y se
vincula a mi interés por la gas-
tronomia. Unos dias antes de
que llega una fecha me la paso
cocinando para la gente, como
si vinieran amigos a mi casa.
De esa manera mientras estan
comiendo podemos hacer un
duio de musica clasica junto a
un amigo violinista del Coldn.
A su vez, al ser un horario
temprano puede venir toda la
familia. Entonces ves desde
gente grande hasta nenes muy
chiquitos de cuatro afios que
se saben todas las canciones.
Es algo que hace meses tengo
ganas de hacer y seguramente
se le sumaran invitados. Este
ultimo tiempo a mi carrera

la guiaron mis ganas y mis
deseos asi que, a mi manera
de ver las cosas, todo me sale
bien porque hago lo que me
gusta y disfruto.

¢Sentis ese recambio gene-
racional en tu publico?

Edu: Si, hay muchos padres
que son traidos por sus hijos
pequefios. La tipica de “voy
porque si no me mata” y al-
gunas situaciones engorrosas
como la de invitar a una amiga,
gue hace mucho tiempo que
no veo, y que me conteste que
su hijo estd como loco porque
va a ir a conocer a su idolo.

O sea que se va renovando el
publico y esté bueno porque
no s6lo me pasa ac4, sino
también cada vez que voy para
Uruguay o Paraguay.

¢A donde tenés pensado
llevar tu disco este afo?

Edu: Ya estoy hablando, pero
se va dando sobre la marcha.
Hace un par de semanas me
hizo una nota un periodista
brasilero y, entre otras cuestio-
nes, me mostré un compilado
con una cancion mia en portu-
gués que ni sabia que existia.
Asi que ya sé que cuando
tenga tiempo armaré una girita
por Brasil. A Uruguay y Chile
seguro que voy porgue todo el
afno pasado fui a la Patagonia

y probablemente este invierno
haga lo mismo. Paraguay y
Bolivia quedd pendiente en vol-
ver, por ende simplemente es
tener el tiempo para hacerlo.

¢Cual es tu momento ideal
para componer?

Edu: Ninguno. La verdad que
estoy todo el tiempo a mil y

en el medio caen ideas. Yo
compongo para tocar en vivo
porque es lo que me gusta. Al
revés de otros musicos que les
encanta componer y grabar y
después no les queda otra que
salir a defender el disco.
Cuando pasan un par de afios
y ya le di varias vueltas al pais,
es tiempo de hacer un disco
nuevo. Ahi paro con otras acti-
vidades y me hago un hueco.

¢Qué tema dio el puntapié a
este disco?

Edu: Me di cuenta que ya tenia
varias canciones y la necesi-
dad de hacer un disco. Siempre



hay situaciones puntuales que
son disparadores e inevitable-
mente terminan en eso. Sirven
para hacer catarsis o hablar
sobre algunas cuestiones.

Por lo general para un material
de 10 canciones trato de tener
entre 25y 30 que me permitan
encontrar la calidad en la can-
tidad. En este caso hubo todo
un proceso que empezd ahi'y
quiero seguir desarrollando.
Me refiero a tratar de armar
duplas con otros artistas y
componer con otra gente.
Ademas los invitados que par-
ticiparon del disco resultaron
buenisimos. Jorge Serrano,
Seba de La Vela Puercay los
guitarristas de Rivero. Mas
otros que por ahi estaban

de viaje como Willy, de Los
Tipitos, con quien me junté

a componer un temay nos

falto juntarnos de vuelta para
cerrarlo. Asi que esa cancion
la terminaremos en algin mo-
mento para otro material.

¢Los tenias en vista hace
tiempo o se dio de manera
mas espontanea?

Edu: Con Seba se dio a raiz
de abrir uno de sus shows en
Necochea. Es re loco porque
la toma la escuchés y parece
que fue grabada en un estudio,
pero la hicimos en un camarin
antes de salir a tocar con un
monton de gente gritando.

En el caso de Jorge Serrano,
también toqué con ellos en

la fiesta de Ayacucho y lo
saludé timidamente como su
fan. Después me pasé el mail
de onda y le dije que lo queria
invitar para algun disco. Justo

KVKFOTOS.CQM.A

estaba el tema “Caer” con

esa parte en el medio que era
para ély la verdad que costd
bastante porque viaj6 a Mé-
xico. Hizo las tomas y me las
mandd desde su casa, super
predispuesto. Se tomo todo su
tiempo y fue un honor para mi.
El aporte de los guitarristas de
Rivero fue medio una casuali-
dad porque estaba ese tango y
le tenia muchas ganas. Cuento
con guitarristas amigos que
podian hacerlo, pero el produc-
tor Daniel Martin me propuso
conseguir tangueros; y Alvaro
Villagra, que es mi ingeniero,
menciono a estos artistas que
habfan grabado con Ciro.

Precisamente “Cemento” es
uno de los temas mejores
logrados, a mi entender, a
nivel letra y sonido.
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Edu: Yo queria hacer un

tango, pero no podia hablar
del malevo o del conventillo
porque no lo siento o no lo

vivi. Entonces me meti en las
cosas que extrafaba y fue una
mezcla de sensaciones entre
la nostalgia y la ideologia.
Coincidid en que habia gente
homenajeando a Cemento y
gue me vino a hacer entrevista.
En ese momento de repente
estaba todo bien y cuando me
preguntaban qué representaba
para mi, me quebraba y me
largaba a llorar.

Hicimos un video de ese tema
que algun momento lo vamos
a sacar. Desde lo nostélgico de
los '90s busqué hablar de la
parte linda que tenia Cemento,
gue para mi tendria que ser un
Museo y No un garaje munici-
pal. En la mitad de la cancidn
se fue mas a los Beach Boys y
tuvo que ver con esa locura del
disco. También es una de las
gue mas me gusto de “Loco!”
porque resulté un logro artis-
tico y emotivo muy fuerte. Yo
vengo de la escuela de Gieco

y Santaolalla, asi que para mi
esa cancion resumid un poco
ese concepto.

£Qué destacé a Alvaro de
otros ingenieros para que
volvieras a elegirlo?

Edu: Para mi es un ingeniero
re groso y vamos para el mis-
mo lado. A él lo conoci a través
de un grupo que estaba produ-
ciendo. Me dijeron que querian
grabar con él y después lo

usé para mi. Con los afios vas

armando tu equipo y el sonido
tiene que ver con eso.

Esto de que el disco se llame
“Loco” tuvo que ver con la
cosa inconsciente y de liberar
algunas cuestiones en las que
soy muy mental y obsesivo.
Por ejemplo con las letras.

Mi banda ya conocia algunas
de ellas, pero otras las descu-
bririan durante los dos dias de
ensayo. En ese tiempo graba-
riamos las bases y es todo lo
contrario otras bandas con las
que trabajo, donde quizas esta-
mos un mes laburando.

Una presion importante para
la banda.

Edu: Es esa adrenalina que
tiene que ver con lo improvi-
sado y que toques bien. Mis
musicos tocan de puta madre,
pero no es algo que podria
probar con todos.

Después surgieron esas cosas
de incorporar, por ejemplo, el
clarinete que no usé nunca.
La verdad que “Loco!” es un
discazo y es el primero que
escucho como disco.

¢Por qué?

Edu: No sé, me toca algo
afectivo que lo quiero como a
un disco de Manu Chao o Bob
Marley. Lo pongo para cocinar
y me acompafia. Hubo situa-
ciones muy agarradas y otras
muy desapegadas, entonces
es como si lo hubiera hecho
otra persona.

¢Qué disfrutas mas al mo-
mento del vivo?

Edu: Me gustan mucho los
shows en barcitos donde

no hay mucha gente porque
podés verle la cara a todos

y cémo va y viene la energia.
Donde si querés un tema lo
enganchas con otro o con algo
que esta pasando. Me encanta
que, para lo que otro serfa un
error para mi termina siendo
algo con lo que la gente se
caga de risa. Se trata de asimi-
lar el riesgo de tocar el vivo.
Asi como todos tenemos
nuestra parte idiota, también
me di cuenta que tengo ese
super poder de que mas alla
de que hayan 30 6 30 mil
personas en un show, siempre
la van a pasar bien. No es una
fecha mas porque pasan cosas
arriba y abajo del escenario y
estoy orgulloso de eso.

¢Como se acoplan los musi-
cos a tu ritmo?

Edu: A veces es muy costoso
llevar a todos los musicos a
lugares lejanos. Por ese mo-
tivo tengo un sistema donde,
en esos casos, voy sélo con un
bolso, el violin, un charango y
cuando termina el show vendo
mis discos. Muchas veces me
esperan con la guitarra eléc-
trica y lo Unico que les pido es
que afine y tenga correa. De
esa manera a todos los luga-
res donde quiera ir lo hago sin
ningun tipo de dificultad. ]
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A JAPON CON NADIN

EL CUARTETQ ESTRENQ UN DOCU-

MENTAL QUE REGISTRO DURANTE
GRAN PARTE DE LA GIRA REALIZA-
DA POR LAS CIUDADES DE TOKIO,
OSAKA, KIOTO Y MATSUDO.

TEXTO
NANCY HOUGHAM
FOTOGRAFIA

GENTILEZA DE LA BANDA

En septiembre de 2016 Nadin
edito el tercer album, “A través
del fuego”, con 5 nuevas can-
ciones que fueron presentadas
con una gira de 3 shows en
Brasil y 9 en Japon. Luego de
realizar varios recitales en la
Buenos Aires y alrededores, la
banda portefa contintia promo-
cionando su disco y trabajando
en un proxima placa.

¢Como se dio la posibilidad
de armar la gira por Japon?

Nadin: Nosotros somos nifios
de los '80s y si nos ponemos

a pensar en las cosas con las
gue crecimos, muchas de ellas
fueron japonesas. A partir de
ahi lo empezamos a considerar
como una posibilidad. Inves-
tigamos la movida que habia
allé y sin querer fue tomando
dimensidn real.

Nico: Fue una decision que
tomamos de empezar a viajar
con la musica y no cerrarnos

a posibilidades. Primero se dio
con Estados Unidos y seguimos
en Chile. Nos dimos cuenta

de gue habia movida en otros
lados, hasta en Europa y Japon.
Si bien era un poco diferente

a lo que veniamos haciendo,
estaba dentro de esta misma
ideologia de hacer un esfuerzo
en salir a tocar para conocer y
nutrirnos de eso.

Encontramos gente que nos dio
una mano. Por otra parte, fue
una inversion de tiempo, dinero
y recursos. Yo soy el que por

lo general arma los shows y a
veces no es tan grato mandar
un mail para tocar en Argentina
y que las respuestas sean poco
felices. Por el contrario, cuando
escribimos para hacerlo en
otros lados, incluso en Tokio,
nos respondieron que les
encantaria. Nos propusieron
armar los shows con bandas
de nuestro estilo, nos consul-
taron si teniamos lugar donde
hospedarnos...

¢Encontraron lugares y ban-
das similares a nuestro pais?

Nadin: Si, nosotros estuvimos
s6lo en cuatro puntos, pero
fuera de esos lugares hay un
montén mas. De hecho nos
encontramos con bandas de
Malasia y de otros paises que
también estaban girando.

¢Qué sensaciones les trans-
mitio el primer show?

Nadin: El primero quedd muy
bien registrado en el docu-

mental porque mostramos,
entre otras cosas, la prueba

de sonido que fue durisima.
Viajamos sin sonidista y habia
gue manejarse a través de
sefas. Sin embargo fue el show
gue mas disfruté, porque en la
mitad me di cuenta de dénde
estaba y encima la respuesta
de la gente era buena.

Ustedes manejaban bien el
inglés, pero ellos no.

Nico: Claro. Habia una cosa
muy bien armada alld y era la
de entregarnos dos planillas.
Ahi ponias la lista de temas,
como querias que te armen

la mezcla, las luces, etc. Todo
muy prolijo... pero en japonés!
Nos habiamos contactado con
unos youtubers, que nos reci-
bieron e hicieron unos videos
sobre nosotros. Luego nos
acompanaron al primer show y
nos explicaron todo.
Compartiamos camarin con
una banda de chicas que esta-
ban disfrazadas y no paraban
de plancharse el pelo, pero

no nos hablaban. Al principio
no sabias si era rechazo, pero
con el correr de los dias nos
fuimos enterando de la cultura.
Resulto que les daba mucha
verglienza, y lo veian como
una falta en ellas el no poder
comunicarse.

Nadin: Més alla de la barrera
del idioma, era gente muy pre-



dispuesta y en el momento de
tocar nos unié la musica y nos
entendimos de esa manera.

¢Les explicaron por qué no
incorporaban otros idiomas?

Nadin: Aprender y escribir
japonés ya es muy dificil, asi
que incorporar otro idioma lo
es mas aun. De hecho no todos
escriben de manera completa
y durante mucho tiempo tuvo
que ver con el escalafén social
al que pertenecian.

Nico: A partir de la globali-
zacion los jévenes se nortea-
mericanizaron en cuanto a la
ropa, pero sigue siendo un pais
sumamente nacionalista.

¢Ya tenian en mente hacer un
documental de la gira?

; —
Nadin: Tratamos de hacer
documentales en cada lugar
al que vamos. EL tnico donde
no lo logramos fue en Chile,
porgue fue muy cortito, pero
vamos a volver para concre-
tarlo. La idea inicial fue que
la gente que siguiera nuestra
musica, pudiera acompanar-
nos de alguna manera en una
experiencia de ese tipo.

Nico: No lo planteamos como
un ejemplo, pero si nos intereso
compartirlo desde una banda
independiente que decidié
encarar un proyecto. Quizas

de esta manera a otros grupos
también les podia picar el bicho
de ver a cuatro pibes que se
comprometieron y lo hicieron.
Darse cuenta de que conlleva
una inversion de dinero, pero
no es necesario esperar a que

venga un super sello para
lograrlo. Simplemente es una
cuestion de sacrificio, de tomar
decisiones y, principalmente, de
ponérselo como meta.

Nadin: Yo vivi la experiencia

de formar parte de un selloy
ahora que soy independiente no
cambiaria esas libertades de
elegir la musica que me gusta 'y
dénde tocar.

Nico: Hoy apuestan al ganador
y lo contratan cuando ya salio
campeodn del mundo tres veces.
Entonces no existe un compro-
miso de desarrollo con las ban-
das por parte de las empresas.
Por eso la cuestion indepen-
diente tiene mucho valor para
nosotros al momento de poder
tomar las decisiones. O
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Spotify anuncia una restriccién
para los usuarios de su tramo
gratuito, aquellos que escuchan
musica sin pagar una cuota
pero con publicidad intercalada
cada pocas canciones, unos
cincuenta millones de usuarios
en todo el mundo que suponen
para la compafiia unos ingresos
aproximados de $220 millones
de ddlares: algunos de los albu-
mes o canciones mas novedo-
sos de determinados artistas
no estaran disponibles para
estos usuarios, que tendran
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que esperar en torno a unas
dos semanas para poderlos
escuchar.

La restriccién viene a plasmar
las permanentes tensiones
entre Spotify y las compafiias
discograficas, empefiadas des-
de hace mucho tiempo en una
cruzada por restringir el tramo
gratuito del servicio. En la
torcida ldgica de las empresas
discograficas, una reproduccién
gratuita es una amenaza, un
problema, algo injustificable,
porque entienden que de
alguna manera desvaloriza el
producto y supone un error que
debe ser corregido. Sostienen

gue ganan muy poco por cada
reproduccidn, y en su preten-
sidn de ganar mas, convierten
a Spotify, un servicio lider y
con un crecimiento envidiable,
en una compafiia en pérdidas.
Las quejas de los artistas por
las cantidades que reciben de
Spotify, encabezadas por una
Taylor Swift que puede tranqui-
lamente tomar la decision de
retirar su musica del servicio y
renunciar sin despeinarse a seis
millones de ddlares, ignoran de
manera irresponsable la gran
verdad que se esconde tras es-
tas cifras: que quien depreda a
los artistas y se queda con sus
beneficios no es Spotify, sino
las propias discograficas.

¢Ddnde esta el problema

de restringir el catalogo del
tramo gratuito de Spotify para
cincuenta millones de usuarios,
sea de manera temporal o per-
manente? Sencillamente, que
supone volver a enviar a esos
usuarios a esquemas de des-
carga irregular. En el contexto
actual de la musica en la red,
cuando cualquier cancidn esta
disponible a muy pocos clics de
distancia, tratar de interponer-
se entre un usuario y la musica
gue quiere escuchar supone



crear un incentivo para que ese
usuario, en lugar de integrarse
en servicios que la industria
podria eventualmente llegar a
convertir en ingresos, se salga
por la tangente y decida des-
cargarse la musica al margen
de la industria.

De manera general, y desde
hace mucho tiempo, todo inten-
to de reducir el valor percibido
de la oferta gratuita de Spotify
supone incentivar la descarga
irregular. La alternativa no esta
entre ganar poco por reproduc-
cion o ganar lo que ganaban
antes, sino entre ganar poco y
volver a no ganar absolutamen-
te nada. Si en algin momento
alguna discografica pensé que
su cruzada para eliminar las
pdginas de descarga persi-
guiendo a los usuarios surtid
algun efecto, deberian dejar

de consumir las sustancias
que obviamente deben estar
consumiendo: nunca fue asi.

Lo Unico que ha contribuido a
gue esas paginas sean menos
utilizadas ha sido la disponibi-
lidad de mdusica en sistemas
como YouTube, Spotify y otros
similares. Nadie ha hecho tanto
como Spotify por acabar con
las descargas irregulares en la

Netflix y otros servicios simila-
res por reducir las descargas
de series de television.

El tramo gratuito es absolu-
tamente fundamental para
incentivar la prueba de un ser-
vicio como Spotify. La tasa de
conversion de free a premium
es la clave de este tipo de ser-
vicios, la forma de hacer que un
usuario, tras una prueba mas o
menos larga, decida pagar por
un servicio. Spotify, a lo largo
del tiempo, ha sido capaz de
llevar esa tasa a valores muy
poco habituales, y continta
haciéndolo. Resulta perfecta-
mente normal y comprensible
gue un joven pueda pasarse
algun tiempo escuchando
Spotify con publicidad, pero que
pase a convertirse en usuario
premium en cuanto considere
que su economia da para ello,
en muchas ocasiones aprove-
chando ofertas promocionales
de algun tipo o inclusion con
otro tipo de servicios. Que las
discograficas decidan ignorar
esa circunstancia y prefieran
castigar al usuario gratuito con
un catélogo progresivamente
mas incompleto no hace mas
gue reducir esa tasa de con-
version, e incentivar al usuario

le niega, en esas péaginas de
descarga que tan poco gustan a
la industria, pero que son com-
pletamente imposibles de eli-
minar. ¢ Alguien de verdad cree
gue si un usuario no encuentra
en el servicio las canciones que
busca, eso le decidira a pagar
una suscripcion por el mismo
servicio que le ha proporciona-
do una experiencia frustrante?
No, més bien le enviara a bus-
car y explorar otras soluciones
alternativas.

El acuerdo de Spotify con UMG
es un craso error que vuelve a
mostrar hasta qué punto las
empresas discograficas siguen
sin entender nada. Otorgar a
las discograficas “mas flexibili-
dad para los nuevos lanzamien-
tos" supone estropear el tramo
de servicio gratuito, ofrecer al
usuario un producto incompleto
y una experiencia frustrante,
desincentivar la conversién y
enviar a mas personas a pagi-
nas de descarga. Es el grave
problema de una compafia
cuya Unica alternativa para
ofrecer su servicio es “tener al
enemigo en casa’, un enemigo
que ya ha demostrado en nu-
merosas ocasiones su megalo-
mania y su nula comprensién

musica, del mismo modo que a volver a buscar en la red del mundo actual. O
nadie ha hecho tanto como las canciones que el servicio
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VERTERAMO TRIO

CON 10 ANQS DE EXPERIENCIA, LA

BANDA LOGRO CONSOLIDAR EL
PROYECTO A TRAVES DE UN DISCO

DE BLUES QUE DEJO PLASMADO
EL CAMINO RECORRIDO POR CADA

INTEGRANTE.

TEXTO
NANCY HOUGHAM
FOTOGRAFIA

GENTILEZA DE LA BANDA

Verteramo Trio es una joven
banda de blues eléctrico de
Buenos Aires, compuesta por
Federico Verteramo, en gui-
tarra y voz; Christian Morano,
en bajo; y German Pedraza,

en bateria. La produccién del
album debut estuvo a cargo

de Julio Fabiani, guitarrista'y
compositor de la banda Tame-
sis; y productor en otros im-
portantes proyectos de musica
afroamericana en Argentina.
Ademads, contd con destacados
invitados como Guido Venego-
ni, Florencia Andrada y Jorge
Costales.

Las canciones que confor-
maron este material son

consideradas de culto en la
historia del blues y lograron
ser reinterpretadas desde la
perspectiva de una banda que
toca y vive en el Siglo XXI. Lo
mismo ocurrid con las versio-
nes de “Honky Tonk Women"

y el tributo a Ray Charles en
*(Night Time) is the right time”.

Diez anos de experiencia
que finalmente decantaron
en un primer album.

Fede: Si, en estos diez afios
compartimos distintos pro-
yectos. No es el primer disco
gue grabamos juntos, pero si
hace un tiempo decidimos salir
a tocar como Verteramo Trio




y es el primero que editamos
con esta idea.

¢Hace cuanto consolidaron
este proyecto?

Fede: En el 2015 ya estaba-
mos tocando y durante ese
afo hicimos muchisimos
shows y giras.

¢Cuando decidieron grabar
este material?

Fede: En julio del afio pasado.
Durante todo abril del 2016
estuvimos tocando en Europa
y, si bien no estaba totalmente
planeado que grabaramos,
cuando volvimos sentimos
gue era el momento. Entonces
nos comunicamos con Julio
Fabiani, que finalmente fue el
productor del disco, y traba-
jamos intensamente durante
todo junio. Terminamos de
maquetear las canciones,
elegimos los invitados y los so-
nidos por lograr. Luego de eso
nos metimos a grabar.

¢Como se dio la posibilidad
de girar por Europa?

Fede: La verdad que fue
bastante auto-gestionada. En
Europa hay un circuito impor-
tante de Blues y estuvimos
dentro de él durante las fechas
que hicimos. Tocamos en ba-
res, sociedades y festivales de
Blues. Entonces el trabajo que
hicimos fue ponernos en con-
tacto con esta gente y armar
un circuito mas o menos légico
para recorrer en auto. EL 7 de

abril presentamos el disco y
consideramos que es el inicio
de la gira porque el 17 del
mismo mes partimos otra vez
para el continente europeo con
mas conciertos y una mejor
preparacion logistica.

¢Cuanto tiempo se quedan?

Fede: Un mes en el que
haremos 25 shows, asi que
va a ser de mucho trabajoy
movimiento. Pero contentos
por tener la oportunidad de
llegar a muchos lugares para
presentar el disco.

¢Qué ciudades visitaran?

Fede: Tenemos la primera
fecha en Francia, después
Budapest, Hungria, Viena,
Austria, Alemania y termina-
mos las ultimas dos semanas
en Espafa.

¢Comparten la gira con
otros artistas nacionales?

Fede: En Espaiia nos relacio-
namos con algunos musicos
nacionales como José Luis
Pardo y Total Blues, pero lo
mas rico estd en compartir

la experiencia con artistas

de alla. Por ejemplo, el afio
pasado tocamos en Viena y fue
la misma noche en que lo hizo
George Daniels. Mantuvimos
una buena relacion, al punto

mas
facebook.com/Verteramotrio

de comentarle de que si venia
para aca podiamos armar una
gira interesante. De hecho,

el domingo pasado se fue de
Buenos Aires, donde estuvo
diez dias, y lo acompafiamos
en los siete shows que dio.

¢De donde nace ese amor
por el Blues?

Fede: En mi caso particular
el Blues me llegd a través de
Pappo y Stevie Ray Vaughan
porque empecé a tocar la
guitarra y me fanaticé mucho
por el género. Senti ganas de
investigarlo y tocarlo; y asi
también empecé a descubrir
otros artistas como B.B King y
Muddy Waters.

¢Qué buscaron lograr en
este primer material?

Fede: De los temas que tiene
el disco, nueve son los que ve-
niamos tocando. Por lo tanto,
la eleccion en este aspecto

fue facil. Tenemos un estilo
bastante tradicional para tocar,
asi que fuimos para ese lado.
Por otra parte, el material
tiene sélo una composicion
propia, asi que tratamos de
que los otros temas no fueran
los clasicos del género. Final-
mente hicimos otra busqueda
de sonidos con “l got a rocket
in pocket” y “Honky tonk
women”, tributo a los Rolling
Stones del que participd Flo-
rencia Andrada. O
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EN SU SEGUNDO DISCO. EL
OCTETO SANTAFESINO VUELCA
VARIEDAD DE COLORES MUSICA-
LES DONDE SIEMPRE PRIMA SKA,
REGGAE, ROCK Y CLIMA FESTIVO.

"Al comenzar la produccidn

nos dimos cuenta de que nos
encontrdbamos en un momento
muy lindo —describe su bajista,
Federico Gervasoni-. Sentiamos
mucha alegria, estdbamos lle-
nos de energia y eso fue lo que
quisimos plasmar en el disco.
Buscamos entonces de qué
manera lograrlo, no solamente
escribiendo letras positivas y
con mensajes de superacion,
nos propusimos que estén en

la misma sintonia el arte, la
musica y las letras. Por supues-
to que no todas las canciones
hablan de lo mismo, peroes la
temdtica que predomina’.

Skamas se formo en Santa

Fe en 2006 con el Ska como
premisa. Tras la salida de dos
EP, en 2012 lanzaron su dlbum
debut, y cuatro afios mas tarde
su flamante segunda placa.Fe-
derico sefala: “Evolucionamos
en aspectos como el sonido que

SKAMAS

TEXTO
LUCAS SEOANE
FOTOGRAFIA

GENTILEZA DE LA BANDA

se logrd y en la ejecucidn de los
instrumentos. Las experiencias
a lo largo de esos afios, junto
con los consejos que recibimos,
han posibilitado que exprese-
mos en el nuevo dlbum con
mayor precision la idea que el
grupo tiene como propuesta’.

¢ Qué diferencias existen
entre ambos discos?

Si bien existen diferencias al
analizar la composicidn, ejecu-
cion y grabacion de los distintos
materiales, consideramos que
la mas marcada es el mensaje
en si de cada uno. El primero
reunia canciones que se ela-
boraron durante seis afios y en
él es posible apreciar distintas
caras de la banda. En el segun-
do, en cambio, el proceso de
creacién fue mas acotado y se
centro principalmente en refle-
jar nuestro estado de dnimo en
ese momento. La idea a futuro

es optimizar la produccion del
material para que cada album
tenga un concepto propio.

¢Es en los shows en vivo
donde mas se aprecia la per-
sonalidad de Skamas?

Hoy consideramos que la
propuesta en vivo es el punto
fuerte del grupo. Tratamos
que nuestros shows sean

_linteractivos, que los que vayan

puedan expresar lo que sienten

‘al escucharnos y participar de

las canciones. Nuestra idea

es que el publico aprecie un
recital lleno de energia, se
mueva con nuestra musica y lo
disfrute sin importar su edad o
estilo musical de preferencia.
Trabajamos intensamente en el
espectaculo, siempre poniendo
todo lo que esté a nuestro al-
cance para que cada encuentro
sea especial, tanto para las
personas que asistan como
para nosotros.

¢Internet es la forma mas
efectiva de lograr mayor
alcance?

Hay muchas facilidades y
formas de difundir lo que uno
hace a través de la web, pero
también existe mucha oferta
de dicho material. Es enorme la
cantidad de bandas que existen
para escucharlas a todas, por
mas que hoy se pueda acceder
a su producto sin dificultades.
Anhelamos que en algun mo-
mento mejoren las condiciones
para los artistas y se los valore
como debe ser. O
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Sigamos haciendo cultura juntos.
Descubri las becas y capacitaciones que hay para vos.
Entrd en www.cultura.gob.ar/convocatorias
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